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Er dit supermarked miljaven-
ligt?

Det sporgsmal skal dagligvare-
butikkerne i fremtiden vente at
fa stillet af forbrugerne. Det er ik-
ke kun produkterne, den moder-
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pa verdens starste detailhandels-
messe, EuroShop 2008, der finder
sted i februar i Tyskland.

- Der kommer til at vere
steerkt fokus pa energibesparen-
de butiksindretning og udstyr,
hvor det for butikken geelder om
at drive omkostningerne sa langt
ned som muligt, men for forbru-
gerne handler det om, at butik-
kerne selv skal vise, at de tager
hensyn til miljget og ressourcer-
ne. Det er ikke lengere kun pro-
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EuroShop 2008.

Wal-Mart bliver gren

Han tilfajer, at den miljevenlige
butiksindretning bliver en af de
mest fremtreedende tendenser i
de kommende ar. Baggrunden
for hans udsagn er en omfatten-
de analyse blandt farende tyske
detailvirksomheder om de vigtig-
ste tendenser i fremtidens detail-
handel.

Her kommer beredygtig detail-
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er vil dagligvarebranchen skulle
sporge sig selv, om den gor til-
straekkeligt for at skdne miljget
0g energiressourcerne.

- Dagligvarebutikkerne skal

selv sprge for at skabe et grant
image - ogsd i pressen. Vi har al-
lerede oplevet, at verdens starste
detailkeede  Wal-Mart  skaber
overskrifter som “Wal-Mart bli-
ver gran”. Det geelder ogsa om at
skabe et positivt image over for
forbrugerne, siger Ulrich Spaan,
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tailhandelen kan forsgge at bran-
de sig pd. Lavere energiforbrug
og miljavenlige butikker ligger
allerede hejt pa vores priorite-
ringsliste, fordi vi pa den méde
kan reducere omkostningerne,
men det kan sagtens blive et led
i kaedernes branding, sa det er
med til at treekke kunder til bu-
tikkerne samtidig med, at vi har
de rette varer, siger Mogens Wer-
ge.
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